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Verkaufsforderung

\ Messen und Infomobiltouren

Fur das Jahr 2016 stehen 16 Messeteilnahmen auf dem
Programm. Messeauftakt ist in Bremen am Flughafen auf
der ,,Dodenhof Airport Reiseshopping”. Erneut kooperiert
die EL-Touristik mit den GEO Partnern (Grafschaft-Emsland-
Osnabrick) auf gemeinsamen Veranstaltungen, darunter
auch zahlreiche Infomobiltouren in den FuRgangerzonen
der Quellgebiete. Insgesamt sind rund 30 Einsatztage mit
dem Infomobil geplant. Die Emsland-Orte nutzen das Info-
mobil fur weitere Prasentationen.

\ Anzeigen

Neben bewahrten Couponanzeigen in 2015 sowie Advertorials und Gewinn-
spielen erfolgte erstmalig eine Kombination der klassischen Anzeigenschal-
tung mit den neuen Medien: Uber 93.000 Abonnenten der Ruhr Nachrichten
App erhielten Uber das Smartphone verglnstigte Angebote, die in den Print-
medien angekundigt wurden. Mehrfachschaltungen in Form von Katalogan-
zeigen runden die Werbung auch in 2016 im Printbereich ab.

Katalo

Eine Route, alle Highlights,
zahlreiche Eindriicke

Unterwegs auf der Emsland-Route

Das Emsland zahlt zu den be- Auf dem Rundkurs sind alle Quadratmeter groBe Garten-
liebtesten Radreiseregionen in  Top der welt mit Tro-
Deutschland. Historische Stad- Region muhelos ,erfahrbar”:  pengarten

te, idyllische Dérfer, die Wal- die weltweit bekannte Meyer Eine Alternative, das Ems-

Telefon:

time Flair des Nordens, mys- Luxusdampfer, das prachtvolle ~cken, sind funf Sternfahrten

ne Radreise auf der 300 km der endrucksvolle Erlebnis-  fur Gruppen, die gemeinsam
langen Emsland-Route.

der Meyer Werft

\ Messeprogramm 2016

Bremen

10.01.

Dodenhof Airport Reiseshopping

Utrecht (NL)

13.-17.01.

Vakantiebeurs

Bad Salzuflen

15.-17.01.

Die Touristikmesse

Berlin

20.01.

Int. Grine Woche

Greven (FMO)

30. - 31.01.

Reise & Freizeit

Bremen 12.-13.02. | Reisebdrse

Dusseldorf 14.02. Reisewelt 2016

Kalkar 20.-21.02. | Touristikmesse Niederrhein
Osnabrick 06.03. 4. Osnabrucker Fahrradmesse
Bonn 06.03. ADFC Radreisemesse

Berlin 09.-13.03. | ITB

Bielefeld

12.-13.03.

Drahtesel

Minden

18.-20.03.

12. Touristik & Aktiv Freizeit

Dusseldorf 02.-04.09. | Tour Natur
Dortmund 05. - 09.10. | Unterwegs
Bremen 04.-06.11. | Reiselust

kostenlos bestellen!
Kennziffer GO1

0800/5 88 88 08

Abend im selben Hotel aus-
Klingen lassen méchten.

Das umfassende Servicean-
der des Himmlings, das mari- Werft, die Wiege der groBten ~land noch intensiver zu entde-  gebot macht das Emsland als
Radlerland perfekt: Individuel-
tisch-weite Moore mit bauerli- Jagdschloss  Clemenswerth,  in die unterschiedlichen Land- le Touren sind mit dem Rad-
chen Kulturlandschaften — all wo einst Kurfirst Clemens schaften der Region. Von ei- routenplaner oder der Ems-
das verkniipft der erlebnisrei- August mit seinem Gefolge nem Quartier aus starten Rad- land App moglich, Gepéck-
che Rundkurs. Die beste Még- ~residierte, das Emsland Moor- ler an jedem Morgen in eine transfer, das Ausleihen von E-
lichkeit, die griine Weite der museum mit dem gréBten andere Himmelsrichtung. Die- Bikes und natirlich das Rad-
Region kennenzulernen, ist ei- Dampfpflug der Welt sowie se Variante eignet sich auch wegeleitsystem gehoren zum  Preis (pro Person)

Rundum-Wohlfihl-Radeln mpZ 2
park Emsflower, eine 82000 den Tag genieBen und den einfach dazu.

Immer wieder ein Hohepunkt: die Uberfiihrung eines Kreuz-

Emsland-Route

wUnsere Beste”

« Rundkurs durch das Ems-
land, funf Etappen zwi-
schen 35 und 71 Kilome-
tern

Inklusivieistungen:
o5 UF

« frefer Eintritt in ein Ems-
land-Museum nach Wahl

« 1 Emsland Bonus-Heft
p.P. (Wert: tber 35 €)

« 1 Gutschein fir Kaffee
und Kuchen pro Person

« 1 RadKarte pro Zimmer

39 €
EZ-Zuschlag: 90 €
Halbpension: 105€

f

Emsland

Emsland Touristik GmbH
Ordeniederung 2

49716 Meppen

Tel. (05931442266
info@emsiand.com
wwwemsland com

Info & Buchung
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Verkaufsforderung

Niederlande-Marketing

Mit einer Laufzeit von vier Jahren startete Mitte 2015 das EU-Forderprojekt _/
»Grenzenlose Touristische Innovation (GTI)“ der EUREGIO. Projekt-Partner sind die niederlandischen Regionen in
Overijssel und Gelderland sowie auf deutscher Seite Emsland, Minsterland, Osnabrtcker Land und Grafschaft
Bentheim. Neben einem intensiven NL-Marketing fur das Emsland werden auch die touristischen Betriebe beim nie-
derlandischen Markteintritt durch gezielte Mainahmen (Exkursionen, Akademie, Netzwerkbildung, individuelle Bera-
tung und Schulung) unterstitzt.

Kino-Werbung

~Wenn es hochste Zeit fur Ihren nachsten Urlaub wird,
dann wird es Zeit fir das Emsland“ - so das Motto un-
seres Kinowerbespots, mit dem erstmalig in den Kino-
sélen der Stadte Essen und Munster geworben wurde.
Der Zusammenschnitt starker Filmsequenzen aus dem
vorhandenen Filmmaterial der EL-Touristik konnte insge-
samt 33.000 Besucher der Filmpalaste erreichen.

Info-Reise fiir Busreiseveranstalter
g Turoffner-Tour" fUr Tourismusanbieter

Erstmalig wurde eine Busexkursion fur touristische
Leistungstrager der Region angeboten. Aufgrund der
positiven Resonanz werden auch im kommenden Jahr
besondere Ausflugsziele und ,Geheimtipps” der Region
besucht. Das Ziel: Durch ihr ,Insider-Wissen* steigern
unsere Anbieter die Zufriedenheit ihrer Gaste und ent-
wickeln sich zu ,Werbe-Botschaftern® fur das gesamte
Emsland.

Als verkaufsfordernde MafRnahme im Gruppenreisege-
schaft wurde im Frahjahr 2015 eine mehrtagige Infor-
mationsreise durch das Emsland fur Busreiseveranstal-
ter durchgeflhrt.




Online-Marketing und Vertrieb

\ Emsland-Kanal auf YouTube
im neuen Design

Immer mehr Menschen nutzen Plattformen wie ,You-
Tube®, um sich von Kurzfilmen inspirieren zu lassen.
Schon seit Jahren ist die EL-Touristik dort mit einem ei-
genen Kanal prasent, der jetzt erweitert wurde. Dabei
wurden verschiedene Kategorien, wie z.B. Ausflugsziele,
Ubernachten, Stadte & Gemeinde erstellt, die die Fiille an
Videos Ubersichtlicher prasentieren. Zudem wurde Film-
material unserer Partner eingebunden, sodass der Kanal
das Emsland ganzheitlich abdeckt.

\ Tourenbuch

PlUnktlich zur Radsaison 2015 ist erstmals das ,Touren-
buch Emsland“ mit allen 44 neu ausgeschilderten Tages-
touren (siehe ,Angebotsentwicklung” und ,Printmedien®)
erschienen. Jede Tour wird mit Kartenausschnitt und In-
formationen zu Lange, Fahrtzeit, Etappenorten, Gastge-
bern und Sehenswurdigkeiten portratiert. QR-Codes er-
moglichen darlber hinaus eine direkte Verbindung zum
Online-Radroutenplaner und zur Emsland-App mit weite-
ren Detailinformationen und Navigationsfunktion.
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\ Schulungsreihe fir
Tourismusanbieter

Schulungsangebote der EL-Touristik flr Tourismusorganisa-
tionen und -betriebe erfreuen sich seit Jahren einer hohen
Nachfrage. Ein Faltblatt enthalt alle Termine und Informa-

tionen flr 2016. Unser Ziel: Gemeinsam qualitativ weiter zu
wachsen.

Zur Online-Anmeldung
einfach den QR-Code scannen!

Rundtowr;
El_‘ Fahezei: A28

h
Etappencete:  Meppen, Hesepe, Twist, Zwartemeer,

Schoninghsdert, Grof Fullen, Versen

Highlights
ne

Riihle imit

3 Emsland Moormuseum

Erddl-Erdgas-Museumn Twdst

Keks-Outlet)

ok Copp

I3 Heimathaus Tiwist

Wiedervernassungslehrpfad ,moor land schaffen*
Walderlebnis Fullener Wald

44 Tagestouren

Radtouren ;

hen 15 ind 96 e
en 15 und 75 Kilometern

Schulungstermine 2016 auf einem Blick:

Datum Thema
27.01.2016 | Onlinevertrieb fr Privatvermieter
02.02.2016 | Aktiver Verkauf
15.02.2016 | Reisen fur Alle
17.02.2016 | Social Media fur Anfanger
25.02.2016 | Webmonitoring

»800gle analytcis fur Anfanger
13.04.2016 | Tir-Offner-Tour:

Busexkursion durch das Emsland




Online-Marketing und Vertrieb

\ Steigerung der Online-Buchbarkeit bei Unterkinften

UnterklUnfte werden mittlerweile von mehr als 50 % der Reisenden schnell und unkompliziert ,online“ gebucht. Der
erste Weg fuhrt dabei zumeist Uber die groen Buchungsportale. Ist das Interesse fur eine Region oder Unterkunft
einmal geweckt, werden weitere Informationen direkt auf der Internetseite des Anbieters gesucht. Derzeit ist die
Prasenz des Emslandes auf Buchungsportalen nur im Hotelbereich gut abgedeckt. Ortliche Tourist-Infos und die EL-
Touristik werden deshalb ab 2016 gemeinsam auch den Anbietern von Ferienwohnungen und Privatunterkinften eine
Online-Buchbarkeit Uber die Portale ermdéglichen. Weiterhin erfolgen Informationsveranstaltungen und individuelle
Handlungsempfehlungen.

\ Prospektbestellung
leicht gemacht

Druckauflagen sinken von Jahr zu Jahr, denn digitale
Medien sind auf dem Vormarsch. Mit dem neuen Pros-
pektbestellungs-Modul auf ,www.emsland.com* wurden
der Bestellvorgang weiter erleichtert und die Darstellung
digitaler Prospekte optimiert. Umfangreiche Statistiken
ermoglichen zudem die Erfolgskontrolle von Marketing-
kampagnen.

Emsland RADexpress
:
Mit Bus, Bahn und Rad unierwegs im Emsland!

Fahrplane und Streckennetz 2015 - sieben als PDF ansehen
Fahrradbuslinien fur flexiblen Fahrradspa® und
einen gréferen Aktionsradius.

online blattern

\ Neue Kampagne
,Dein Glicksmoment

#finden #erleben #teilen"

Mit einer neuen Social Media Kampagne werden beson-
dere Erlebnisse im Emsland, die sogenannten ,Gllcks-
momente®, festgehalten. Wer sich im Emsland aufhalt
und Glick verspurt, egal ob bei einer Radtour, einem
Ausflugsziel oder bei einem Grinkohl-Essen, ist dazu auf-
gerufen, ein Foto aufzunehmen und auf ,,www.emsland-
glicksmomente.de“ hochzuladen. Alle Glicksmomente
kdnnen bewertet und Uber soziale Netzwerke geteilt wer-
den. Jeden Monat wird das Bild mit den meisten Bewer-
tungen zum ,Glicksmoment des Monats* pramiert.

DO6

Es bliiht wieder Lecker!

Von Heike Von Martin




Offentlichkeitsarbeit/ PR

\ Medienkooperationen

Als besonders effektiv haben sich Medienkooperationen
erwiesen, bei denen Reiseberichte Uber das Emsland in
Verbindung mit einem Gewinnspiel veroéffentlicht werden.
Als Anreiz dienen unsere Gutscheine fur Emsland-Rad-
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e Februar 2015: »Rheinische Post*“

e Marz 2015: ~Westfalische Nachrichten*
e Marz 2015: ~Reisejournal der WAZ*

* Mai 2015: ~Westfalischer Anzeiger”

e Juni 2015: ,Ruhr-Nachrichten*
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Bedingt durch eine Medienkooperation mit der ,Stuttgar-
ter Zeitung® konnte die Region vielseitig auf www.fernweh-
aktuell.com unter dem Motto ,Top Ten: Das kann man im
Emsland erleben” in Wort und Bild prasentiert werden.

Fernweh aktuell @FernwehAktuell - 14. Sep.
f Das kann man im #Emsland erleben - eine #TopTen fernweh-aktuell.com
finhalt top-ten._. #Wanderung #Familie #Ausflug @Emslandinfo

Hochspannung im Emslandmuseum

Exponat des Monats

pm MEPPEN. Eine Bohrma-
schine ist unser Exponat des
Monats. Die Bohrmaschine
ist bekanntlich des

mit konnte ma
in die damals

. .

\ Zeitungsserie fts

die Deckenbalken einl

te, gehorten nun der Vergan-
gen tan.

Diesen Wandel dokumen-

,JExponat des Monats"

vom Typ E 613 der

e Elektrobohrmaschine E 613 von
Fota: Emsiand Touristik

Walter Vogt pras

Das ,Exponat des Monats“ ist eine Kooperation der EL- bis 1965 i G des Siemons Sehuckert
Touristik mit den Emsland-Redaktionen der Neuen Os- : o 1838 15
N . . . “ deren histori- |
nabricker Zeitung (NOZ): Auf der ,Kreisseite* werden St ek raten kel RAranires 20 innis AL
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\TV-Berichte
evl.tv April, Mai, Juni und August 2015

NDR 1. April 2015
Live-Schaltung ins Emsland im Rahmen »Emsland Uberraschend - das Tourismus-
der Wochenserie ,Oster-Endspurt live® magazin“ 4 Sendungen a 30 Minuten
bei ,Hallo Niedersachsen* Uber das
Osterbrunnenschmicken in Haselinne

NDR 12. September 2015
Lgartnern naturlich - Hausbesuch vom Pflanzen-

arzt“: Moderatorin Laura Lange und Pflanzenarzt

evl.tv 26. April 2015
Berichterstattung zum 8. Anradeln Rene Wadas machen Station im Emsland




Offentlichkeitsarbeit/ PR

\ Journalisten- und Bloggerreisen

T REISE
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19 Journalisten und Reiseblogger wurden in 2015 zu
den Themenschwerpunkten Golf, Moor, Radfahren,
Kultur und Familienurlaub betreut:

20. bis 23. April 2015
Golf-Pressereise
Magazin ,Reisen & Golfen* sowie eine freie Journalistin

29. & 30. Mai 2015

Pressereise ,Naturschonheiten & Emsland-Erlebnisse -
alles zum Thema Moor*

Niederlandische Journalisten und Blogger, u. a. vom
Magazin , Grenzenlos*

25. bis 28. Juni 2015

Emsland-Pressereise ,Gemutlicher Emsland-Triathlon*
Journalisten namhafter Zeitungen wie der FAZ, Tages-
spiegel, GEO-Reisen, Magazine und Printpublikationen
sowie Blogger

19. bis 27. Juni 2015

Pressereise ,ANWB Special Fietsen*
Niederlandischer Reisejournalist radelt entlang der
»,Radroute der Megalithkultur®

21. Juli 2015

Pressereise ,Archeologie Magazine“

Journalist und Fotografin radeln fur eine Reportage
des Magazins die ,Radroute der Megalithkultur®

25. & 26. September 2015
Individuelle Pressereise
Reise-Ressort-Leiter vom ,Tagesspiegel”

27. bis 30. September 2015

Krimi-Pressereise Emsland

Individuelle Emsland-Tour flr ausgewahlte Journalisten
in Anlehnung an Schauplatze im Emsland-Krimi
L~oterbenslang” von Burkhard Rith

18. bis 20. Oktober 2015

Familienurlaub im Emsland
Niederlandische Reisebloggerin zum Thema
»Familienland Emsland“

REISE
Durchs platte Land an der Ems

Einst bitterarm, erfreut sich jetzt allgemeinen Wohlstands

\ Starke Medienprasenz

Voorpret! Post van Niedersachsen voor onze trip naar @Emslandinfo

r > Saskia | KIdsEropuUit @KidsErOpUit - 19. Sep
@ Neun bundesweite Pressemeldungen, sechs
Pressemeldungen in den Niederlanden sowie
acht Journalistenreisen, die teilweise selbst
und in Kooperation mit der Deutschen Zentra-
le fir Tourismus und der TourismusMarketing
Niedersachsen organisiert wurden, fiihrten zu
einer Fiille von Veroffentlichungen in 2015.



Angebotsentwicklung

Barrierefreier Tourismus im Emsland Reisen fiir Alle T

[ Kooperationspartner

Die bundesweit einheitliche Kennzeichung und Zertifizierung ,Reisen fur Alle* steht seit 2014 fur geprifte Qualitat
im Bereich des barrierefreien Tourismus. Gaste erhalten detaillierte und verlassliche Informationen Uber die Barrie-
refreiheit der Betriebe und Einrichtungen. Dabei werden die unterschiedlichen Bedurfnisse von u. a. Rollstuhlfahrern
und blinden Menschen beachtet und Informationen detailliert fur den Gast aufbereitet. An der Uber die Tourismus-
Marketing Niedersachsen initiierten (bis Ende 2016 garantiert) kostenfreien Zertifizierung ,Reisen fur Alle“ kbnnen
Leistungstrager der gesamten touristischen Servicekette teilnehmen und sich durch die EL-Touristik entsprechend
beraten und zertifizieren lassen.

Emsland-Route barrierefrei

Bereits seit 2008 weisen magentafarbene Schilder entlang der
300 Kilometer langen Emsland-Route immer dann auf barriere-
freie Alternativen hin, wenn die Ausbauqualitat fur die Nutzer sog.
»~Handbikes* nicht ausreicht. Zusammen mit dem Behindertenbe-
auftragten der Stadt Meppen, Walter Teckert, wurden in 2015 alle
Wegeabschnitte nochmals untersucht, neu entstandene Alterna-
tiven ausgeschildert und die Qualitat damit deutlich angehoben.
Naheres zur Emsland-Route fur Handbiker:
www.emsland-route.de

Routenpflege organisiert

Mit rund 3.500 Kilometern einheitlich ausgeschilderten Radwe-
gen ist das Emsland ein Eldorado flir Radurlauber. EL-Touristik-
Radroutenwart Norbert Feislachen ist in der Saison fast taglich auf
der Emsland-Route und den anderen Radfernwegen unterwegs
und kimmert sich gewissenhaft um die Beschilderung: In den
Packtaschen seines auffalligen Liegerades ist das Werkzeug im-
mer dabei. Fur die lokalen Radrouten wurden die Zustandigkeiten
ebenfalls neu organisiert.

Klassizierung & Qualifizierung

Klassifizierungen beschreiben das Angebot nach vergleichbaren Standards, informieren den potenziellen Gast ob-
jektiv Uber das zu erwartende Angebot und erleichtern damit die Buchungsentscheidung. Die EL-Touristik begleitet
und fahrt durch:

Zertifizierte Angebote (Stand: 20.11.2015)
30 Deutsche Hotelklassifizierung (DEHOGA)
4 Deutsche G-Klassifizierung (DEHOGA)
225 DTV-Klassifizierung von Ferienhausern,

= 1 _ L
Eh & & ¢ -

Ferienwohnungen und Privatzimmern Y~ W«é
59 Familienland Emsland/ e e &

DEUTSCHE KLASSIFIZIERUNG FOR | | = - v i Feevil
 GASTEMAUSER, GASTHOFE & FENSIONEN =

KinderFerienLand Niedersachsen




Angebotsentwicklung

\ Tourismuskonzept Emsland 2022

Ein auf breiter Basis bis Mitte 2016 fertigzustellendes aktuelles Tourismuskonzept soll neue Potenziale fur die
kunftige touristische Entwicklung im Emsland aufzeigen und Leitlinie fur die weitere Planung in diesem wichtigen
Bereich sein. Denn die gesamtwirtschaftlichen Effekte aus dem Tourismus sind mittlerweile auch fur das Emsland

beachtenswert (siehe nachfolgende Seiten ,Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den Landkreis Emsland/ DWIF 2015).

\ EL-Radwegenetz mit Y4 Tagestouren

Aus dem LEADER-Programm finanziert, ist in den Jahren 2009 bis
2014 im gesamten Emsland ein dichtes und einheitlich ausgeschil-
dertes Radwegenetz von insgesamt 3.500 km Lange entstanden.
44 ortliche Routen mit Langen zwischen 15 und 75 km ermaogli-
chen dabei ein nahezu unbegrenztes Radelvergnugen.

\10 Jahre Emsradweg — eine Erfolgsbilanz

In 2004 eroffnet, zahlt der Emsradweg heute zu den zehn beliebtesten Radfernwegen Deutsch-
lands. Einheitliche Ausstattungsstandards, regelmafiige Qualitatskontrollen, abgestimmte Wer-
bemafRnahmen sowie die Beteiligung an der Kooperation ,Deutschlands schénste Flussradwege*
bilden die Basis fur diesen Erfolg. Seit 2007 werden alle MaRnahmen durch ein von den funf
Anrainerregionen betriebenes Projektblro mit Sitz in der Quellgemeinde Hovelhof koordiniert.

Das Emsland rangiert unter den beliebtesten zehn Radreiseregionen Deutschlands.
Dies gilt auch fiir den Emsradweg, der laut aktueller ADFC Studie den achten Platz belegt.

Beliebtester Radfernweg Deutschland

Die Top-Ten (10 von 147 genannten Radfernwegen)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Mit der Ermittlung der aktuellen Bedeutung des Wirt-
schaftsfaktors Tourismus fur den Landkreis Emsland wur-
de die Munchener DWIF Consulting GmbH beauftragt. Die
wichtigsten Ergebnisse dieser Untersuchung sind auf den
folgenden vier Seiten zusammengefasst:

Der Tourismus ist eine klassische Querschnittsbranche.
Egal ob Gastgewerbe, Einzelhandel, Dienstleister oder Zu-
lieferer wie regionale Produzenten und Handwerksbetrie-
be, es gibt kaum einen Wirtschaftsbereich, der nicht vom
Tourismus profitiert. Deshalb lohnen sich Investitionen von
Kommunen und Unternehmen in die tourismusbezogene
Infrastruktur, konkrete Produkte und die touristische Ver-
marktung. Umso wichtiger ist es, die Wirkung und Relevanz
des Tourismus fur die Wirtschaft im Untersuchungsgebiet
deutlich zu machen.

\ Eckdaten Landkreis Emsland

ENSCHEDE i e
’.m Tagesreisen 8,5 Mio. S
& PR e

omm; Ubernachtungenin

Beherbergungsbetrieben? 2,97 Mio.

Amtliche Statistik

Ubernachtungenin
Beherbergungsbetrieben 1,995 Mio.
(inkl. Camping)?

[ ammy
@ davon Ubernachtungen

auslandischer Gaste?® 0,146 Mio.
T" Touristische Ankiinfte? 0,641 Mio.
]
¥l Einwohner
’m\ Stand 31.12.20142 313.689

1 Die Ubernachtungen durch Verwandte, Bekannte und Freunde in den Privat-
wohnungen der Einheimischen (VFR) kénnen nur durch eine reprasentative
Haushaltsbefragung ermittelt werden. Diese war nicht Bestandteil der vorlie-
genden Untersuchung, weshalb zu diesem Segment keine Daten vorliegen.

2 Inklusive Privatvermieter, Touristik-, Dauercamping sowie Reisemobilisten

3 Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, Hannover 2015

Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den Landkreis Emsland/ dwif 2015




Wirtschaftsfaktor Tourismus

\ Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 2014*

Segment Aufenthaltstage X @-Tagesausgaben Bruttoumsatz

Touristik- und Dauercamping : 00 — 2
sowie Reisemobilisten? G5 e, X 350€ 28,0 Mio. €

Privatvermieter . _ ’
(< 10 Betten)? 0,32 Mio. X 740€ = 24,0Mio.€

Gewerbliche Betriebe

/|=|} (= 10 Betten; ohne Camping)’ 1,85 Mio. X 9370€ =  172,9Mio. €

Tagesreisen 8,5 Mio. X 2120 € = 180,2 Mio. €

GESAMT 11,47 Mio. 405,1 Mio. €
1 Alle nicht mit einer FuRnote gekennzeichneten Daten basieren auf eigenen Berechnungen bzw. Sonderauswertungen des dwif
2 Eigene Berechnungen des dwif u. a. auf Basis: Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi) (Hrsg.):
Der Campingmarkt in Deutschland 2009/2010, Berlin 2010; sowie Angaben der Emsland Touristik GmbH, dwif 2015
3 Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Hannover 2015; Auskinfte und Statistiken der Emsland Touristik GmbH sowie eigene Erhebungen,

Recherchen, Berechnungen und Plausibilitdtskontrollen des dwif, Miinchen 2015

\ Bedeutung der touristischen Marktsegmente

Aufenthaltstage 11,47 Mio. Umsatze 405,1 Mio. €

Touristik- und Dauercamping
sowie Reisemobilisten

Privatvermieter
(= 10 Betten)

Gewerbliche Betriebe
(= 10 Betten, ohne Camping)

Tagesreisen

Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den Landkreis Emsland/ dwif 2015




Wirtschaftsfaktor Tourismus

\ Direkte Profiteure des Tourismus

Ubernachtungsgéaste 224,9 Mio. € Gesamt405,1 Mio. €

Tagesbesucher 180,2 Mio. €

Gastgewerbe 196,8 Mio. €
n Einzelhandel 136,4 Mio. €

. Dienstleistungen 71,9 Mio. €

\ Ableitung des direkten und indirekten Einkommens
aus dem Tourismus

Bruttoumsatz ) Mehrwertsteuer
405,1 Mio. € 45,3 Mio. €
v
Nettoumsatz ) Vorleistungen'’
359,8 Mio. € 243,4 Mio. €
\L v
1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direktes Einkommen indirektes Einkommen
116,4 Mio. € 73,0 Mio. €
| |
v
Relativer Beitrag zum touristischer Einkommensbeitrag
Primareinkommen — insgesamt
P 189,4 Mio. €
1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Stadte und Bundeslander, restliches Deutschland,

Ausland) kann ohne detaillierte Erhebungen nicht ermittelt werden.

Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den Landkreis Emsland/ dwif 2015




Wirtschaftsfaktor Tourismus

\ Beschaftigungseffekte durch den Tourismus

& touristisches Einkommeninsgesamt

189,4 Mio. €
—~ 8.580 Bezieher eines
Lo @-Primareinkommen

@-Primareinkommen pro Kopf
22.069,- €'

Der Einkommensbeitrag von 189,4 Mio. € entspricht einem Aquivalent von rund 8.580 Personen, die durch die
touristische Nachfrage im Landkreis Emsland ein durchschnittliches Primareinkommen (= 22.069,- €) pro Kopf
beziehen.

Dieser Wert darf nicht mit der Anzahl der durch den Tourismus beschéaftigten Personen gleichgesetzt werden!
Die exakte Bestimmung der Beschaftigungswirkungen des Tourismus ist nur Uber aufwendige Primarerhebun-
gen mdglich, da beispielsweise viele Personen nur anteilig vom Tourismus leben (Verkdufer im Einzelhandel
bedienen auch Einheimische, Servicepersonal in der Gastronomie kimmert sich nicht nur um Gaste etc.).

1 Wert fiir den Landkreis Emsland 2014, vgl. hierzu Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung der Lénder, Statistische Amter der Lénder;
Einkommen der privaten Haushalte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen Deutschlands 2000 bis 2012, Reihe 2,
Kreisergebnisse Band 3, Stuttgart 2014

\ Steueraufkommen aus dem Tourismus

Grundsteuer
€ § Gewerbesteuer

Mehrwertsteuer und .
Einkommensteuer + Zweitwohnungssteuer
Kurt t
ca. 37,3 Mio. € urtaxe (Gast)

Tourismusabgabe (Gewerbe)

Allein aus Mehrwertsteuer + Einkommensteuer resultieren ca. 37,3 Mio. € Steueraufkommen aus dem Tou-
rismus im Landkreis Emsland 2014, das jedoch als Gemeinschaftssteuer Bund, Landern und Kommunen zu-
kommt. Der Tourismus erzeugt u.a. durch Grundsteuer, Gewerbesteuer, Zweitwohnungssteuer, Kurtaxe (Gast)
und Tourismusabgabe (Gewerbe) zusatzliches Steueraufkommen, dessen Quantifizierung jedoch nur Gber in-
dividuelle Erhebungen mdoglich ist.

Steuereinnahmen

Die dem Landkreis Emsland 2014 zuflieRenden touristisch bedingten Steuereinnahmen lassen sich nur Uber
umfangreiche Primaranalysen (Haushaltsanalyse) ermitteln. Untersuchungen des dwif' zeigen, dass den Kom-
munen durchschnittlich zwischen einem und weit mehr als drei Prozent der touristischen Nettoumsatze als
Steuereinnahmen aus dem Tourismus zuflief3en

1 Vgl. hierzu auch die Ergebnisse der Sparkassen-Tourismusbarometer Untersuchungen fiir Ostdeutschland sowie Westfalen-Lippe

Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus fur den Landkreis Emsland/ dwif 2015




Printmedien

\Emsland-Prospekte

1. Urlaubskatalog 2016

Format/ Umfang: DIN A4/ 124 Seiten
Auflage: 20.000 Stick

2. Ausflugskarte

Format/ Umfang: DIN lang/ 48 Seiten
Auflage: 30.000 Stick

3. Fahrradurlaub Emsland-Route v
Format/ Umfang: DIN lang/ 30 Seiten Omr0Tons
Auflage: 20.000 Stuck

4. Emsland RADexpress

Format/ Umfang: DIN lang/ 28 Seiten
Auflage: 90.000 Stiick

5. Paddelparadiese

Format/ Umfang: DIN lang/ 24 Seiten
Auflage: 10.000 Stick

6. Familienland Emsland

Format/ Umfang: DIN A5/ 40 Seiten
Auflage: 10.000 Stiick

7. Camping & Wohnmobilstellplatze

Format/ Umfang: DIN lang/ 10 Seiten
Auflage: 7.000 Stuick

\ Prospekte aus Kooperationen
1. Ems-Radweg

Format/ Umfang: DIN lang/ 20 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

2. Strafde der Megalithkultur

Format/ Umfang: DIN lang/ 24 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

3. Radroute der Megalithkultur

Format/ Umfang: DIN A5/ 68 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

4. Radwandern grenzenlos (GEO)

Format/ Umfang: DIN lang/ 6 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

5. Grenzenlos fahren - Das Wassersportrevier ,Ems-Dollart*
Format/ Umfang: DIN B4/ 32 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

\ Karten

Neben den beliebten Karten zu den Radfernwegen namhaf- Tourenbuch Emsland

ter Verlage, die Uber den Buchhandel bundesweit vertrieben 44 Tagestouren zwischen 15 und 75 Kilometern Lange, dazu

werden, entstanden zwei neue Produkte: Reise-Tipps, Highlights und Gastgeber - das handliche Touren-
buch ist zur Radsaison 2015 erschienen und seitdem gegen

ADFC-Regionalkarte uch st zu ! lenen und setidem geg

ine Schutzgebuh 1,50 E bei allen Touristinfos in d
In erster Auflage prasentieren ADFC und EL:-Touristik eine eine Schutzgebunr von uro be atien Touristinios in der

L : Region und bei der EL-Touristik erhaltlich.
neue offizielle Radkarte fur die Region Emsland, Grafschaft (sieghe auch .
Bentheim und den Internationalen Naturpark Moor zum Preis Online-Marketing
von 8,95 Euro mit 19 eigenen Tourenvorschlagen flr ein fmd Vertrieb®)

grenzliberschreitendes Raderlebnis.




Nachfrageentwicklung

\ 2 Millionen Ubernachtungen im Emsland

Mit einem Zuwachs von 7,2 % auf jetzt 641.000 Gaste konnte bei den Ankinften im Emsland erneut ein Rekord aufgestellt
werden. Auch die Ubernachtungen konnten wieder zulegen - in 2014 um 2,9 %. Ursache fir die gute Bilanz in 2014 waren
die positiven Entwicklungen in Papenburg (Landesgartenschau) und Lingen (Erholung des Geschaftsreisesektors) sowie in
Hasellnne und Werlte. Fur 2015 zeichnet sich hingegen ein Jahr ohne Wachstumsspringe ab.

Ankiinfte, Ubernachtungen, Bettenkapazititen 2014 (amtliche Statistik ab 10 Betten inkl. Reisecamping)

Betriebe Betten Auslastung (%) Aufenthalts Ankiinfte Ubernacht-
dauer (Tage) ungen

Gemeinde Emsburen 6 Sills 16,5 1,9 9.839 18.700
Samtgemeinde Freren 5 150 21,2 3,3 3.469 11.328
Gemeinde Geeste 7 532 12,6 3,6 6.848 24.388
Stadt Haren (Ems) 21 4260 59,8 4,2 197.157 834.616
Stadt Hasellinne 15 1303 34,3 3,2 50.290 163.142
Samtgemeinde Herzlake 8 262 26,3 2,3 11.093 25.151
Samtgemeinde Lathen 11 625 ile)s 3,2 13.537 42.705
Stadt Lingen (Ems) 30 1671 40,4 2,6 94.307 246.199
Stadt Meppen 22 888 321 2,2 74.266 102.691
Stadt Papenburg 26 2114 421 2,6 124.890 323.741
Gemeinde Rhede (Ems) & 122 17,9 3,9 2.021 7.976
Gemeinde Salzbergen 7 279 30,6 1,7 18.295 31.182
Samtgemeinde Spelle 7 332 241 2,7 10.732 29.248
Gemeinde Twist 7 267 18,0 3,2 5.448 17.559
Samtgemeinde Werlte 6 198 21,7 2,1 7.663 15.745
Samtgemeinde Ddrpen 15

- - Die Daten fur Orte mit drei oder weniger Betrieben unterliegen der Geheimhaltungspflicht
Samtgemeinde Lengerich 1 und werden nicht verdffentlicht. Dies flihrt dazu, dass zwar die Daten fir eine touristisch
Samtgemeinde Nordhimming fir dle Samigemeinde jedoch niht (39p. SOES, Dérper). oo T e
Samtgemeinde Ségel 6
Emsland gesamt 204 14.429 39,2 3,1 | 641.096 1.994.726

Quelle: Landesamt fir Statistik Niedersachsen (LSN) auf der Grundlage der Meldungen der Betriebe.
\ Ubernachtungsentwicklung \ Emsland -

in den Gemeinden 2014

(nur Gemeinden mit mind. 4 Betrieben, keine Samtgemeinden)

die 10-Jahres-Bilanz

Ubernachtungen zum Vorjahr in % Jahr Ubernachtungen | zum Vorjahr in %
Haren (Ems) 834.616 -3,0 2005 1.247.926 2,4
Papenburg 323.741 19,6 2006 1.407.431 12,8
Lingen (Ems) 246.199 14,3 2007 1.475.184 4,8
Hasellinne 163.142 17,5 2008 1.496.490 1,4
Meppen 102.691 1,9 2009 1.519.927 1,6
Sogel 53.939 -31,2 2010 1.757.927 7,8
Lathen 34.405 4,8 2011 1.901.403 8,2
Salzbergen 31.182 -10,3 2012 1.994.489 5,2
Geeste 24.388 -1,0 2013 1.938.484 -2,8
Emsbiren 18.700 4,2 2014 1.994.726 2,9
Spelle 18.367 3,9 Quelle:  Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (LSN) auf der

Grundlage der Meldungen der Betriebe (seit 2009 inkl.

Heede 17.728 8,6 Reisecamping, seit 2012 BetriebsgréRe ab 10 Betten,
Teisit 17.559 03 vorher 9 Betten).
Werlte 14.938 54,9
Dérpen 14.808 21,3
Linne 10.429 -15,9
Rhede (Ems) 7.976 1859 -
Lehe 6.806 -18,0

Quelle:

Meldungen der Betriebe.

Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (LSN) auf der Grundlage der



Organisation, Partner, Personal

\ Gesellschafterversammlung

(und Vorstand Touristikverband Emsland e.V.)

Vertreter der Tourismuswirtschaft:
Marianne Hiebing (Vorsitzende),

Gut Landegge, Haren (Ems)

Markus Meutstege,

Ferien- u. Freizeithof Meutstege, Haren (Ems)
Georg Niemeyer,

Hotel Zur Linde, Heede

Vertreter des Landkreises:
Heinrich Aepken (1. stv. Vorsitzender),
Kreistagsabgeordneter, Geeste

Martin Gerenkamp,

Erster Kreisrat

Peter Kramer,

Kreistagsabgeordneter, Geeste

Maria Theissing,
Kreistagsabgeordnete, Emsburen

Vertreter der Stadte und Gemeinden:
Bernhard Overberg (2. stv. Vorsitzender),
Burgermeister der Gemeinde Emsburen
Stefan Eichhorn,

Burgermeister der Samtgemeinde Nordhummling
Markus Honnigfort,

Burgermeister der Stadt Haren (Ems)

Ernst Schmitz,

Burgermeister der Gemeinde Twist

Werner Schraer,

Burgermeister der Stadt Haseltinne

\ Personal

Volizeit Teilzeit Ausbildung
6 Beschaftigte 2 Beschaftigte 4 Beschaftigte

Uwe Carli Katja Lampe Martina Alfers Sandra Ludden Johanna Libbers Corinna Heine

Carina Brii Judith L Ellen Spi Verena Niklas Schneider Sophie Ottens
Tattermusch Schockmann

\ Werbeausschuss

Hermann Anneken,
Samtgemeinde Dorpen

Manfred Biiter,

Tourist Information Meppen e.V.
Wilfried Hebbelmann,
Samtgemeinde Lathen

Wilhelm Koormann,
Zweckverband Erholungsgebiet Hasetal e.V.
Hubert Rausing,

Gemeinde Salzbergen

Leica Ruhara,

Sogel Marketing GmbH

Gerhard Schmidt,

Lingen Wirtschaft & Tourismus e.V.
Josef Stroer,

Stadt Haren (Ems)

Reiner Strotmann,

Stadt HaselUnne

Jan Westphal,

Papenburg Marketing GmbH

\ Mitgliedschaften

Deutscher Tourismusverband e.V. (DTV)
Tourismusverband Niedersachsen e.V. (TVN)
Internationaler Bustouristik Verband e.V. (RDA)
Megalithic Routes e.V.

Allgemeiner Deutscher Fahrrad Club (ADFC)
Wirtschaftsverband Emsland e.V.

\ Kooperationen

GEO (Grafschaft-Emsland-Osnabruck)

AG INTERREG, Ems-Dollart-Region
Tourismus-Marketing Grenzregion, EUREGIO
Interessengemeinschaft Ems-Radweg
Interessengemeinschaft StrafRe der Megalithkultur

\ Mitglieder

Der Touristikverband Emsland e.V. verzeichnet in 2015 mit
insgesamt 147 Mitgliedern (darunter 19 Stadte, Samt- und
Einheitsgemeinden sowie acht lokale Verkehrsvereine)
den bislang hochsten Mitgliederstand.

W) |

"Emsland

Emsland Touristik GmbH

Ordeniederung 2 * 49716 Meppen
Telefon (0 59 31) 44 22 66 * Telefax (0 59 31) 44 36 44
www.emsland.com ¢ info@emsland.com

Fotolia_82714954

Fotolia_28689220



