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Nachfrageentwicklung

Auf stabilem Niveau

Uber 1,9 Mio. Ubernachtungen und 608.000 Ankiinfte verzeichnete das Emsland in 2015. Dies entspricht einem Minus von 2,7%
und deutet zunachst auf eine Konsolidierungsphase der emslandischen Tourismuswirtschaft hin. Fir 2016 zeichnen sich wieder

deutliche Wachstumsspriinge ab.
Ankiinfte, Ubernachtungen, Bettenkapazititen 2015 (amtliche Statistik ab 10 Betten inkl. Reisecamping)

Betriebe Betten Auslastung (%) Aufenthalts Ankiinfte Ubernacht-

angeboten* dauer (Tage) ungen
Gemeinde Emsbiren 5 295 18,9 2,0 9.886 20.232
Samtgemeinde Freren 4 125 20,8 3,0 3.107 9.361
Gemeinde Geeste 7 538 14,9 3,6 7.844 27.981
Stadt Haren (Ems) 19 3950 62,8 43 190.760 828.568
Stadt Hasellinne 15 1305 32,8 3,6 43.755 156.195
Samtgemeinde Herzlake 7 232 23,9 2,1 9.638 20.092
Samtgemeinde Lathen 12 905 14,1 3,1 14.649 45.468
Stadt Lingen (Ems) 30 1698 36,6 2,5 88.662 225.574
Stadt Meppen 21 944 31,9 2,2 51.064 110.023
Stadt Papenburg 26 2176 36,7 2,7 106.780 290.050
Gemeinde Rhede (Ems) 3 120 18,0 3,7 2.075 7.710
Gemeinde Salzbergen 7 286 29,9 1,8 16.739 30.867
Samtgemeinde Spelle 7 292 30,5 3,2 10.202 32.544
Gemeinde Twist 7 397 15,1 3,3 6.602 21.894
Samtgemeinde Werlte 6 198 21,9 2,0 7.781 15.840
Samtgemeinde Dorpen 15 Die Daten flr Orte mit drei oder weniger Betrieben unterliegen der Geheimhaltungspflicht
Samtgemeinde Lengerich 1 und werden nicht verdffentlicht. Dies fihrt dazu, dass zwar die Daten fur eine touristisch

dominierende Gemeinde innerhalb einer Samtgemeinde ausgewiesen werden,

Samtgemeinde Nordhimmling fur die Samtgemeinde jedoch nicht (Bsp.: Ségel, Dérpen).
Samtgemeinde Ségel 6
Emsland gesamt 199 14.588* 37,5 3,2 | 608.811 1.939.938

Anm.*:
Quelle:

Ubernachtungsentwicklung
in den Gemeinden 2015

(nur Gemeinden mit mind. 4 Betrieben, keine Samtgemeinden)

Hier die im Jahresdurchschnitt angebotenen Betten; vorhandene Betten im August 2015: 20.100
Landesamt fur Statistik Niedersachsen (LSN) auf der Grundlage der Meldungen der Betriebe.

Emsland -
die 10-Jahres-Bilanz

Ubernachtungen zum Vorjahr in % Jahr Ubernachtungen | zum Vorjahr in %
Haren (Ems) 828.568 -0,7 2005 1.247.926 2,4
Papenburg 290.050 -10,4 2006 1.407.431 12,8
Lingen (Ems) 225.574 -8,4 2007 1.475.184 4,8
Haselinne 156.195 -4,3 2008 1.496.490 1,4
Meppen 110.023 7,1 2009 1.519.927 1,6
Sogel 52.741 2,2 2010 1.757.927 7,8
Lathen 36.886 7,2 2011 1.901.403 8,2
Salzbergen 30.867 -1,0 2012 1.994.489 5,2
Geeste 27.981 14,7 2013 1.938.484 -2,8
Twist 21.894 24,7 2014 1.994.726 2,9
Emsbuiren 20.232 8,2 2015 1.939.938 2,7
Spelle 18.996 3.4 Quelle:  Landesamt fUr Statistik Niedersacr_]sen (LS_N) auf d_er
Werlte 15260 22 Reisbcomping, Soit 2012 Betrichegroe ab 10 Betion,
Dérpen 14.223 -4,0 vorher 9 Betten).
Heede 13.108 -26,1
Linne 12.861 23,3
Rhede (Ems) 7.710
Lehe 6.955

Quelle:

Landesamt fiir Statistik Niedersachsen (LSN) auf der Grundlage der
Meldungen der Betriebe.




Tourismuskonzept Emsland 2022

Das in 2016 erarbeitete ,Tourismuskonzept Emsland 2022“ - eine Weiterentwicklung des ,Touristischen Masterplans
Emsland 2015“ - zeigt Entwicklungspotentiale auf und ist Leitlinie fur eine erfolgreiche und nachhaltige Tourismus-
planung im Emsland. Unter fachlicher Begleitung durch die Minchener dwif-Consulting GmbH und breiter Beteiligung
der emslandischen Tourismuswirtschaft, der Verwaltungen und der Politik sowie weiterer Vertreter aus der Kultur und
der Wirtschaft wurden die Kernthemen fir die kiinftige Profilierung des Emslands neu definiert und ein umfassender
Mafnahmenplan erarbeitet.

Drei Kernthemen

Natur & Aktiv Landleben & Familie Business & Innovation
Radfahren — Campen — Erkunden — Toben — Tagen — Shoppen —
Entdecken Genielen Erleben

Heimat / Tradition

Regionale Produkte/
Anbieter

Quelle:  dwif 2016; Bilder: © Emsland Touristik GmbH

Tourismuskonzept Emsland 2022

Quelle: dwif consulting GmbH, Tourismuskonzept Emsland 2022, Miinchen 2016

Worum sollte es in Zukunft gehen?
Wichtigste Ziele aus Sicht der Akteure

Frage: Bitte markieren Sie (...) die finf Ziele, die Ihnen fiir die Tourismuskonzeption Emsland am wichtigsten waren.

Erh6hung Bekanntheitsgrad
(76,3%)

Verbesserung der Rahmenbedingungen
zur Umsetzung des TK
(22,0%)

Erhdohung touristische

NaChfrage Erh6hung der Wertschopfung
(61,0%) (28,8%)
Verbesserung
touristische Qualititsverbesserungen
Infrastruktur (Angebot & Service)
(57,6%) (33,9%)

Profilierung (Angebotsstarken
und Alleinstellungsmerkmale)

Zielgruppenorientierte
Angebotsgestaltung

und Marketing (37,3%)
(52,5%)
Ausbau und Starkung
Erhaltung natiirliche der Dach:'narke
Grundlagen und Weiterentwicklung (40,7%)
Naturpotenziale
Quelle: Onlinebefragung TK Emsland 2022, dwif 2016 (492%) B

Tourismuskonzept Emsland 2022 Folie 10

Quelle: dwif consulting GmbH, Tourismuskonzept Emsland 2022, Miinchen 2016




Angebotsentwicklung

\ Neukonzeption Emsland-Route

Die 330 Kilometer lange Emsland-Route verbindet als Kern-
stick der radtouristischen Angebotsentwicklung die emslan-
dischen Orte, Sehenswdirdigkeiten und Landschaftsraume
miteinander. Bausteine einer in 2017/2018 geplanten Wei-
terentwicklung, fur die Foérdermittel beantragt wurden, sind:

¢ Verlegung der Routenfihrung durch die Ortszentren

* Aufstellung von Informationstafeln entlang der Route
(Hotellerie, Gastronomie, Sehenswirdigkeiten)

* Anbindung der beiden Naturparke

* Verbesserung der Streckenqualitat durch Radwegebau

beliebteste Radregion Inland

Die Top Ten (10 von 142 genannten Radregionen):

\ ADFC Radreiseanalyse

Schon seit Jahren rangiert das Emsland unter den
zehn beliebtesten Radreiseregionen Deutsch-
lands. Auch in der 6ffentlichkeitswirksamen Rad-
reiseanalyse 2016 des Deutschen Fahrradclubs
ADFC konnten sich das Emsland und der Emsrad-
weg erneut behaupten.

\ Zertifizierung & Erhebungen

Zertifizierungen beschreiben das Angebot nach vergleichbaren Standards, informieren den potenziellen Gast objek-
tiv Uber das zu erwartende Angebot und erleichtern damit die Buchungsentscheidung. Die EL-Touristik begleitet und

fuhrt durch:

Zertifizierte Angebote (Stand: 16.11.2016)
27 Deutsche Hotelklassifizierung (DEHOGA)
3 Deutsche G-Klassifizierung (DEHOGA)
244 DTV-Klassifizierung von Ferienhdusern,
Ferienwohnungen und Privatzimmern
54 Familienland Emsland/
KinderFerienLand Niedersachsen

Reisen fiir Alle = I

‘ Kooperationspartner

Die bundesweit einheitliche Kennzeichung und Zertifizierung ,Reisen fir Alle“
steht seit 2014 fur geprufte Qualitat im Bereich des barrierefreien Tourismus.

An der Uber die TourismusMarketing Niedersachsen initiierten Zertifizierung ,Reisen fur Alle* kbnnen Leistungstra-
ger der gesamten touristischen Servicekette teilnehmen und sich durch die EL-Touristik entsprechend beraten und
zertifizieren lassen. 2016 wurden folgende Einrichtungen zertifiziert: Emsland Moormuseum, Gedenkstatte Esterwe-
gen und Tourist-Information Lingen (Ems).




\Werbung

\ Messen und Infomobiltouren

\ Messeprogramm 2017

In:sgesamt 14 Messeauftrit@e sind in. der grsten Jahrgs— - 15.01. Dodenhof Airport Reiseshopping
Ijalf;e iOl? geplant.r:m 'zwsﬁn H-alplj(ahrfwwd das Eo;:ns— Utrecht (NL) 11.-15.01. Vakantiebeurs
tische Angebot durch die EL-Touristik au aUSgevYa "ten Bad Salzuflen | 13.-15.01. Die Touristikmesse
Rad-Veranstaltungen und Stadtfesten durch Einsatze . -
. . . . Berlin 20.-25.01. Int. Griine Woche
mit dem Infomobil vor Ort prasentiert.
Greven (FMO) | 28.-29.01. Reise & Freizeit
Utrecht (NL) 11.-12.02. Fiets- en Wandelbeurs
Kalkar 04.-05.03. Freizeit- und Tourismusmesse
Osnabrtick 05.03. Osnabriicker Fahrradmesse
Berlin 08.-12.03. ITB
Mdinster 09.-12.03. LENZ - das Beste aus dem
Miunsterland
Bonn 19.03. ADFC Radreisemesse
Minden 31.03-02.04. | Touristik & Aktiv Freizeit
Bremen 03.-05.11. Reiselust
Aurich 05.11. Jan Klein Reisemesse

* Radtahran
* Wanderm
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\ Anzeigen

Mit der Anzeigenplanung wird auf die Kombination von
redaktionellen Anzeigen mit Gewinnspielen in den Ta-
geszeitungen relevanter Quellgebiete in Nordrhein-West-
falen gesetzt. DarlUber hinaus erfolgen zielgruppenori-
entierte Anzeigenschaltungen in Sonderthemenplanen
der Verlage mit den Schwerpunkten ,Natur&Aktiv“ und
LFamilien“. Auch die VerknUpfung von Druck- und Onli-
newerbung wird weiter optimiert.

Sy,
e g

\ EL-Gestaltungslinie

Die in 2007 gemeinsam mit den Stadten und Gemein-
den entwickelte Gestaltungslinie wurde modernisiert:
Sie bietet nun allen Nutzern eine grofere Flexibilitat, be-
zieht die Online-Medien mit ein und sichert damit auch
weiterhin eine breite Verwendung des Markennamens
LEmsland®.

Emsland




Offentlichkeitsarbeit/ PR

\ Regionale Offentlichkeitsarbeit

In Kooperation mit den EL-NOZ-Redaktionen erscheint der
an die Naherholungssuchenden gerichtete ,Freizeit-Tipp*“:
Dabei werden im Zweiwochenrhythmus von Marz bis Okto-
ber insgesamt vierzehn Tipps zu besonderen Sehenswiir-
digkeiten, Ausflugszielen und Veranstaltungen veroffent-
licht.

Im Juli 2016 erschien zusatzlich eine Wochenserie mit
sechs Berichten Uber sommerliche Freizeitmdéglichkeiten
im Emsland rund um das Thema ,Wasser“. Auch in den
Sommerferien 2017 ist eine Wochenserie geplant.

Frethdider und Budeseen warten aufl Ghste
Gacllcn wiedas sommarichs Tamperitunn
e il

\ Bundesweite
Vedienkooperationen

Als besonders effektiv haben sich Medienkooperationen
erwiesen, bei denen Reiseberichte Uber das Emsland in
Verbindung mit einem Gewinnspiel veréffentlicht werden.
Als Anreiz dienen Gutscheine fiir Emsland-Radreisen.

¢ Februar 2016:
e April 2016:
¢ April 2016:
¢ Mai 2016:
¢ Juni 2016:

Reisejournal/Funke Medien NRW
~Reise & Welt“/Rheinische Post
~Westfalische Nachrichten”
~Ruhr-Nachrichten“
~Westfalischer Anzeiger”

VERANSTALTUNGSTIFP

Krimelmonster treffen Keks & Co.
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8 | Gewinnspiel

Der heutige Gewinn:
eine sechstagige Tour
i 2wei Personen auf
der Emsland-Route,
inklusive finf Nachte
in ausgewahiten Ho-
tels mit Fruhstick. Im
Preis enthalten sind
frei in ein

nach Wat
s

son fr
Kaffee und Kuchen so-
wie eine Radwander-
Karte Emsland-Rou-
te* Eigene Anres
Wenn Sie gewin-
nen mochten, missen

ge beantworte
Wie heit ein

emslandisches

Milchhauschen?

Ausflugsziel.

Garantiert flach

Urlaub auf zwei Radern: Anregend, erholsam und abwechslungsreich zugleich sind Radtouren auf der Ems-
land-Route - Flachlandgarantie inklusive.

sungswort sowe Ih-
ren Namen, e Ad-
resse und Telefon-
nummer Ein Anruf

aus dem Festnetz der dem sind leinere Pausen in urigen Milchhiu- ~ner. Durch die gute Beschaffenheit der Wege ist
Telekom kostet 0,50 d Route auch fiir Untrainierte, Familien mit
Euro.

Oder schicken Sie
uns eine SMS mit dem o
Verleih-Stationen zu finden. Mit diesen Angebo-
fe- ten ist der Gast vor und wahrend der Reise bei

etapp:
Rad auf der Emsland-Route.

geru

fen, das Koffertaxi* ist zur Selbstverstandlich-  Emsland Touristk, Tel. (05931) 442266
Auf einer Gesamtlinge voi wne
eter 2 al

keit geworden und die Emsland-App ein Ren- msland.com
Euro VF D2.Anteil).

Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen. Der
G be-

Die t
einertal hat Petra Re-
wers aus Ahaus ge-
wonnen. Die Emsland-Route bietet viele Hohepunkte,
aber wenig Steigungen. Die hochste Erhebung
it der Hiimmli i




Offentlichkeitsarbeit/ PR

\ Journalisten- und Bloggerreisen

17 Journalisten und Reiseblogger wurden in 2016 zu
den Themenschwerpunkten Radfahren, Selfie-Stand-
orte, Naturpark Moor, Kulinarik und Veranstaltungen
betreut:

11. bis 15. April 2016
Individuelle Pressereise: ,,Emsland-Krimi“
>> Buch erscheint im Frihjahr 2017

16. bis 19. April 2016

Individuelle Pressereise: ,Reingelinst ins Emsland®
>> Journalistin Nordwest-Zeitung, diverse Beitrage bis
Frihjahr 2017

27. bis 29. April 2016
Individuelle Pressereise: ,Ems-Radweg”
>> Magazin ,Bike & Travel”

26. bis 29. Mai 2016
Emsland-Pressereise ,Reingelinst ins Emsland*
>> diverse Journalisten und Blogger

13. bis 17. Juni 2016
Individuelle Pressereise: ,Impressionen-Genuss-Erlebnisse”
>> diverse Magazine in Ost- und Stddeutschland

18. bis 20. August 2016

Individuelle Pressereise: ,Moor ohne Grenzen*
Artikel in der Reiskrant Telegraaf (NL) und weiteren
Zeitungen, Reisereportage auf defietserette.nl

06. bis 09. September 2016
Individuelle Pressereise: Papenburg
Artikel von der Stuttgarter Zeitung

08. bis 11. September 2016

Emsland-Pressereise ,Reingelinst ins Emsland*

Artikel in Zeitungen, Magazinen und Printpublikationen
(u. a. SRT, Axel Springer, BRIGITTE) und Blogger

{ its =
¥ Unterwegs
— an Deutschlands
: = kiginstem Strom
auf dem EmsRadweg
” S jvom Teutoburger Wald
-

Eid&2 zur Nordsee

+

= — e

- -_—F— Der EmsRadiweg begletet Dutschlands Keinsten
Strom von der Quelle bei Hovellof am Westhang des

tasstsich hautah exeben, wie dasschmale Bichlein zu
deridyllic

erte Urlaubsfoto

In der nnen Touristen auf Selfie-Reise gehen

» Deatschiand

\ Starke Medienprasenz

Vierzehn bundesweite Pressemeldungen, acht
Pressemeldungen in den Niederlanden sowie
acht Journalistenreisen, die teilweise selbst
und in Kooperation mit der Deutschen Zentra-
le fiir Tourismus und der TourismusMarketing
Niedersachsen organisiert wurden, fithrten zu
einer Fiille von Veroffentlichungen in 2016.




Druckmedien

\ Emsland-Prospekte

1. Radfahren

Format/Umfang: DIN A5/160 Seiten
Auflage: 25.000 Stlck

2. Ausflugskarte

Format/Umfang: DIN lang/48 Seiten
Auflage: 15.000 Stuck

3. Emsland RADexpress

Format/Umfang: DIN lang/28 Seiten
Auflage: 80.000 Stick

4. Paddelparadiese

Format/Umfang: DIN lang/24 Seiten
Auflage: 5.000 Stuck

5. Familienland Emsland

Format/Umfang: DIN A5/40 Seiten
Auflage: 5.000 Stick

6. Camping & Wohnmobilstellplatze
Format/Umfang: DIN lang/10 Seiten
Auflage: 7.500 Stick

7. Abreif3block ,,Emsland Highlights*
Format/Umfang: DIN A3/50 Blatt
Auflage: 200 Stick

Ausflugskarte als Abreiblock: Stadte und Gemein-
den haben die Moglichkeit, die RUckseite mit einem
Ortsplan und eigenen Informationen zu versehen!

\ Prospekte aus Kooperationen

1. Ems-Radweg

Format/ Umfang: DIN lang/ 20 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

2. Straf3e der Megalithkultur

Format/ Umfang: DIN lang/ 24 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

3. Radroute der Megalithkultur

Format/ Umfang: DIN A5/ 68 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

4. Radwandern grenzenlos (GEO)
Format/ Umfang: DIN lang/ 6 Seiten
Auflage: nicht jahrlich

"

Ausflugskarte

Uber 100 Tipps
¢ drnnen und draufien

fir drinnen




Druckmedien
\Katalog Radfahren 2017

Kompakt und im handlichen DIN Ab-Format wird das rad-
touristische Angebot 2017 im neuen Katalog ,Radfahren”
dargestellt. Neben einem Gastgeberverzeichnis, Informati-
onen zu den emslandischen Orten und buchbaren Angebo-
ten, werden die 45 thematischen Tagestouren im Emsland,
anschaulich und detailliert beschrieben und abgebildet.

Radreisen

Emsland-Route

Geniefen Sie 300 erlebnisreiche Kilometer ohne Steigun-
gen: Die Emsland-Route verkniipft simtliche Reize und Se- |
henswiirdigkeiten der Region. Das maritime Flair der Ems ST 1)
zwischen dem Harener Museumshafen und der Papenbur- | /ie 11
ger Meyer Werft mit den mystischen Megalithgrabern auf
den waldreichen Hiigeln des Himmling. Historische Stadte
mit idyllischen Dorfern. Urwiichsige Moore mit bauerlichem  [JEH 0o
Kulturland. Und nicht zuletzt den Radel-Genuss auf separa- nghllghts.
ten Radwegen mit i Pausen in ER = Meyer Wertt, Papenburg
oder L Sie eine IR - schloss Clemenswerth, Sigel
partie mit spannenden Kultur- und Naturerlebnissen. = Hiivener Mihle, Hiven

= Kornbrennereien, Haselinne

= Gesamtlange: 300 km

www.emsland-route.de

= Kloster Bentlage, Rheine

= Erlebispark Emsflower,
Emsbiiren

= Emsland Moormuseum,
GroB Hesepe.

Firr alle, die mehr wollen: www.emsland.com Ihr Direktkontakt zu unserem Serviceteam @ 05931 442266

LEVA

\ Karten \and

Bentheim
Seit 2015 ist die erstmals herausgegebene ADFC-Regionalkar- Grafschaft BeTll

te flr das Emsland, die Grafschaft Bentheim und den gesam-
ten Internationalen Naturpark Moor im Handel.

Radkarte 2017

Mit rund 3.500 Kilometern einheitlich ausgeschilderten Rad-
wegen und den Uberregionalen Radfernwegen steht das ems-
landische Radwegenetz fur eine besondere Radelvielfalt. Diese
Tourenvielfalt soll zum Saisonstart 2017 pragnant auf einer
topographischen und kostenglnstigen eigenen Faltkarte dar-
gestellt und in hoher Auflage breit gestreut werden.




Online-Marketing und Qualifizierung

Internetprasenz mit Datenmanagement

Digitalisierung im Tourismus heif3t, alle bendtigten Informationen (hier: ,Daten”,
vor allem Text, Bild, Karten) fur die Reisevorbereitung und den Aufenthalt voll-
standig, mehrsprachig, aktuell und in hoher Qualitdt ,online“ bereit zustellen.
Auch im Emsland werden diese Informationen oft noch lickenhaft prasentiert.
Fur eine moglichst vollstandige Erfassung soll kunftig eine dezentrale Datenein-
gabe durch die lokalen Partner ermdéglicht werden. Die Daten werden anschlie-
3end durch die EL-Touristik weiterverarbeitet und in einer einheitlichen Qualitat
fur Betriebe, Tourist-Informationen und Gaste bereitgestellt.

Die bestehende Internetseite www.emsland.com wird
zu diesem Zweck in 2017 komplett umgestaltet und er-
halt darliber hinaus ein neues und zeitgemafes Design.

Beispiel fiir die Datennutzung durch einen b b >
Hotelbetrieb (roter Rahmen) mmls
» Auf der hoteleigenen Internetseite kdnnen v
individuell passende Informationen z.B. zu
nahegelegenen Sehenswurdigkeiten, Veran-
staltungen, Radtouren dargestellt werden.

* Da die Informationen automatisiert zur Ver-
fugung gestellt werden, sind diese aktuell
und mehrsprachig verfugbar; der interne
Pflegeaufwand des Hotelbetriebes reduziert
sich erheblich.

Online-Buchbarkeit bei Unterkinften

Unterklinfte werden mittlerweile von mehr als 50 % der Reisenden schnell und
unkompliziert ,online” gebucht. Eine Vakanzabfrage im Privatvermieterbereich
war allerdings fir das Emsland bislang nur selten moglich. Seit 2016 geben 6rt-
liche Tourist-Infos und die EL-Touristik auf Informationsveranstaltungen den An-
bietern von Privatunterkinften Handlungsempfehlungen zur Online-Buchbarkeit
und Hilfestellungen fir die wirkungsvolle Prasenz auf Buchungsportalen. Bis
November 2016 konnte eine Steigerung der online buchbaren Objekte um 65%
erzielt werden.




Online-Marketing und Qualifizierung

\ Schulungsreihe for Schulungstermine 2017 auf einen Blick:
Tourismusanbieter Datum | Thema

18.01.2017 | Onlinevertrieb fur Privatvermieter
Schulungsangebote der EL-Touristik fur Tourismusorganisa- 31.01.2017 Em(ffehlungsmarketi.ng - Empfehlungen
tionen und -betriebe erfreuen sich seit Jahren einer hohen IUnf][erEg)[Neftungeni Die neue Wahrung im
Nachfrage. Ein Faltblatt enthalt alle Termine und Informa-

tionen fur 2017. Unser Ziel: Gemeinsam qualitativ weiter zu 01.02.2017 | Rund ums Recht fur Gastgeber

wachsen. 08.02.2017 | Niederlande-Marketing: So ticken unsere
niederlandischen Nachbarn

14.02.2017 | Fotoworkshop - mein Betrieb ins rechte
Licht geruckt!

21.02.2017 | Storytelling & Content-Marketing

12.04.2017 | Tir-Offner-Tour:
Busexkursion durch das Emsland

Zur Online-Anmeldung
einfach den QR-Code
scannen!

\ Online-Tipps fur das ganze Jahr

FUr 2017 hat die EL-Touristik erstmals einen Tischkalender
mit Informationen und marketingstrategischen Praxistipps
fUr touristische Leistungstrager erstellt.

\ Emsland auf Instagram

Instagram gehort mit Gber 500 Mio. Nut-
zern zu einem der grofiten sozialen Netz-
werke. Bei diesem Uberwiegend Uber das
Smartphone genutzten Kanal werden Fotos
und Videos mit anderen Nutzern ,geteilt”
und ,verschlagwortet” (sog. #Hashtag). Un-
ter dem Hashtag ,Emsland” inspiriert die
EL-Touristik mit eigenen Fotos und bindet
auch Bilder von Instagram-Nutzern ein.

@ www.instagram.com/
_ emslandtouristik




Organisation, Partner, Personal

\ Gesellschafterversammlung

(und Vorstand Touristikverband Emsland e.V.
Stand zum 31.10.2016)

Vertreter der Tourismuswirtschaft:
Marianne Hiebing (Vorsitzende),

Gut Landegge, Haren (Ems)

Markus Meutstege,

Ferien- u. Freizeithof Meutstege, Haren (Ems)
Georg Niemeyer,

Hotel Zur Linde, Heede

Vertreter des Landkreises:
Heinrich Aepken (1. stv. Vorsitzender),
Kreistagsabgeordneter, Geeste

Martin Gerenkamp,

Erster Kreisrat

Peter Kramer,

Kreistagsabgeordneter, Geeste

Maria Theissing,
Kreistagsabgeordnete, Emsbiren

Vertreter der Stadte und Gemeinden:
Bernhard Overberg (2. stv. Vorsitzender),
Burgermeister der Gemeinde Emsburen

Stefan Eichhorn,
Burgermeister der Samtgemeinde Nordhimmling

Markus Honnigfort,
Burgermeister der Stadt Haren (Ems)

Ernst Schmitz,
Burgermeister der Gemeinde Twist

Werner Schraer,
Burgermeister der Stadt Haselunne

\ Personal

Volizeit Teilzeit Ausbildung
6 Beschaftigte 2 Beschiftigte 2 Beschaftigte

Uwe Carli Katja Lampe  Martina Alfers Sandra Ludden Johanna Liibbers

Julia Méller  Carina Briimmer Judith Uthmann- Verena Sophie Ottens
Tattermusch  Schockmann

\ Werbeausschuss

Manfred Biiter,

Tourist Information Meppen e.V.
Wilfried Hebbelmann,
Samtgemeinde Lathen

Wilhelm Koormann,
Zweckverband Erholungsgebiet Hasetal e.V.
Heinz-Hermann Lager
Samtgemeinde Dorpen

Hubert Rausing,

Gemeinde Salzbergen

Leica Ruhara,

Sogel Marketing GmbH

Gerhard Schmidt,

Lingen Wirtschaft & Tourismus e.V.
Josef Stroer,

Stadt Haren (Ems)

Reiner Strotmann,

Stadt Haseliinne

Jan Westphal,

Papenburg Marketing GmbH

\ Mitgliedschaften

Deutscher Tourismusverband e.V. (DTV)
Tourismusverband Niedersachsen e.V. (TVN)
Internationaler Bustouristik Verband e.V. (RDA)
Megalithic Routes e.V.

Allgemeiner Deutscher Fahrrad Club (ADFC)
Wirtschaftsverband Emsland e.V.

\ Kooperationen

GEO (Grafschaft Bentheim-Emsland-Osnabriick)
Tourismus-Marketing Grenzregion, EUREGIO
Interessengemeinschaft Ems-Radweg
Interessengemeinschaft Strafde der Megalithkultur

\ Mitglieder

Der Touristikverband Emsland e.V. verzeichnet in 2016 insge-
samt 146 Mitglieder (darunter 19 Stadte, Samt- und Einheits-
gemeinden sowie acht lokale Verkehrsvereine).
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Emsland Touristik GmbH
Ordeniederung 2 * 49716 Meppen

Telefon (0 59 31) 44 22 66 * Telefax (0 59 31) 44 36 44
www.emsland.com ¢ info@emsland.com



